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LACTEOS. TALENTO COLOMBIANO CREO NUEVO YOGURT

Algarra entro al mercado
de alimentos funcionales

BOGOTA

Algarra se uni6 al resto de las
compafifas licteas que quieren
ofrecer productos con compo-
nentes que favorezcan y mejo-
ren el estado de salud de los co-
lombianos.

Con una inversién de 1,5 mi-
llones de délares, la empresa co-
mercializard un nuevo yogurt
que mejora el funcionamiento
digestivo gracias a un ingredien-
te llamado BB2-Probotiec.

“Yogurt Algarra Vitalis es una
creacién ciento por ciento co-
lombiana que se fabricard en la
planta de Cogua, cerca de Zipa-
quird. La inversién incluye el
estudio y el desarrollo tanto del
producto como del envase”, dijo
el gerente de Mercadeo de Al-
garra, Santiago Zamudio.

En los proximos tres meses,
la compafifa prevé vender un to-
tal de 150.000 litros de este de-

1,9 miwiones

LARES INVIRTIO LA EMPRESA LACTEA PARA
DESARROLLAR EL NUEVO PRODUCTO EN LA PLANTA DE COGUA.

rivado licteo, lo que representa
cuatro por ciento del mercado
de yogures funcionales.

Los cilculos son optimistas
en cuanto a la facturacion, pues
Algarra estima que con este nue-
vo producto sus ventas en este
segmento se incrementardn en
31 por ciento. “Tenemos dos ele-
mentos diferenciadores con la
competencia. El primero es que
no vamos a vender este producto
como si fuera un remedio. Y el
segundo es que nuestro yogurt
contiene bifidobacterium del 10
al 8, es decir, de mayor duracién
y resistencia ante los liquidos bi-
liares y gstricos del sistema di-
gestivo”, dijo Zamudio. El Yo-
gurt Algarra Vitalis se comercia-

lizard con tres sabores diferentes
(fresa, mora y melocotén) en
dos presentaciones, vasos de
150 mililitros y botella de un li-
tro, a un precio base de 1.200
pesos, Zamudio explicé que 60
por ciento de la produccion se
colocard en cadenas de super-
mercados y ¢l resto en el canal
tienda a tienda.

La inversién hecha en este
nuevo yogurt forma parte de los
ocho millones de délares que

CORTESIA
El gerente de Mercadeo, San-
tiago Zamudio, dijo que se ven-
deran 150.000 litros del yogurt.

Algarra invertird este ano para
fortalecer el drea de productos
licteos. Este tipo de derivados,
en el que también se incluye la
avena, representa entre 10y 12
por ciento de las ventas totales
de la marca.
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